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Regionalt och småskaligt – en önskan om ökad tillgänglighet

Martin & Servera ser en ökad efterfrågan på svenska, regionala och lokala produkter och arbetar för att öka tillgängligheten av dessa på flera sätt.
1. I januari 2012 påbörjades ett samarbete mellan Martin & Servera samt Lantmännens Riksförbund. Syftet med samarbetet är att öka kunskapen och medvetenheten om de mervärden som kvalitativa och säkra livsmedel skapar och att underlätta för små och stora producenter att effektivt nå ut på marknaden.

2. Inom ramen för samarbetet genomfördes ett kommunikationsprojekt, där också Svenskt Kött medverkat. Samarbetet har resulterat i en trycksak vid namn matmagasinet Svenskt. Den erbjuder intressant läsning med perspektiv från bönder och odlare, från den akademiska forskningen, från internationella skribenter och från krögare i restaurangbranschen och inköpare i offentlig verksamhet.
3. Martin & Servera var första restauranggrossist att använda märket Svenskt Kött i marknadsföringen. Vi vill helt enkelt underlätta för kunderna att hitta de svenska köttprodukter de efterfrågar.
4. Martin & Servera är mitt uppe i ett stort arbete med att bygga upp sortimentet av regionala produkter/leverantörer. (Idag ett 70-tal leverantörer). Vi är den enda restauranggrossist som har en produktchef som enbart arbetar med regionala leverantörer. Så viktig tycker vi att frågan är.
5. Vi har sett ett behov från framför allt kunder inom offentlig sektor att veta mer i detalj varifrån svenska produkter kommer. Därför har vi börjat märka etiketterna på våra egna märkesvaror med landskapsursprung.

6. Dotterbolaget Grönsakshallen Sorunda fortsätter bygga varumärket Smakriket över hela Sverige. Smakriket Jämtland var ett varumärke som tidigare drevs av Martin Olsson. Grönsakshallen Sorunda fortsätter arbetet och utvecklar lokala ”smakriken” över hela landet.
7. Tillsammans med Kocklandslaget har tidigare Martin Olsson, numera Martin & Servera, drivit projektet ”Food scouting” för att vaska fram små, lokala producenter med intressanta produkter. Man har arrangerat regionala träffar där lokala producenter fått presentera och diskutera sina varor för och med kockarna i landslaget.
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