Jättelitet campus lockar nya studenter

Campus Härnösand, som är en del av Mittuniversitetet, berättar i en kampanj om fördelarna med att vara ett litet campus. Till exempel är risken att gå vilse noll procent och väntetiden i matkön två minuter. Till sin hjälp har de haft två små plastfigurer som varit runt och turnerat i delar av Sverige. Dessutom går budskapen på små och stora adshells, i annonser och en jätteliten broschyr, i reklamfilmer och via en webbplats, jättelitetcampus.se. Första etappen av satsningen sträcker sig till sista antagningsdatum som är den 15 april.

”Vi vänder litenheten till en fördel och gör det med en kampanj som garanterat sticker ut och skiljer sig från andra universitet”, säger Tomas Berglund, Lektor i historia och prefekt för Institutionen för humaniora på Mittuniversitet. Den totala satsningen för att locka fler studenter uppgår tilll 30 mkr

och sträcker sig fram till 2012 avslutar Tomas Berglund.

Bakom kampanjen ligger Högberg.gruppen AB, i samarbete med Flatmate Web Agency AB.

”Det är underbart att jobba med en kund som både har mod och som visar tillit till den kreativa processen. Nu ska det bli spännande att se hur kampanjen tas emot”, säger Kikki Högberg, projektledare och kundansvarig på Högberg.gruppen. 
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