[image: ]

Stockholm 2016-11-17
Pressmeddelande 

Stockholmare vill skydda klassiska ljusskyltar visar ny undersökning

7 av 10 stockholmare vill skydda klassiska ljusskyltar i Stockholm, visar en ny undersökning som genomförts av Novus på uppdrag av Focus Neon. Varannan stockholmare anser att Stockholms ljusskyltar har stor betydelse för stadsbilden, men trots det finns inget skydd för deras bevarande. 
[bookmark: _GoBack]I samband med tillkännagivandet av Stockholms Skyltpris 2016 och årets Lysande skylt har Focus Neon låtit undersöka stockholmarnas syn på ljusskyltar, något som förändrats genom åren sedan skyltarna började komma upp i början av förra seklet.
Undersökningen visar att varannan stockholmare anser att Stockholms ljusskyltar har stor betydelse för stadsbilden och att mer än var fjärde boende i centrala Stockholm anser att ljusskyltarna har mycket stor betydelse. Var tredje stockholmare anser i att ljusskyltarna bidrar till Stockholms ljussättning och var fjärde att de är en del av Stockholms identitet.
Men de klassiska ljusskyltarnas fortlevnad i stadsmiljön är hotad. Idag finns inget lagstadgat skydd om ljusskyltarnas bevarande, utan det är upp till ägaren eller fastighetsägaren om skylten skall vara kvar. 7 av 10 anser att klassiska ljusskyltar bör skyddas och bland äldre stockholmare är stödet ännu större. Över 80% av stockholmarna över 50 år anser att skyltarna bör skyddas i någon form, t ex genom k-märkning.
· Jag förstår att stockholmarna känner viss oro. Ljusskyltarna är en del av vårt kulturarv och en attraktiv urban miljö kräver en balanserad mix av klassiska ljusskyltar och moderna tekniska skyltlösningar, säger Lars Lindberg, marknadschef på Focus Neon.
Läs mer om resultatet och ladda ned hela undersökningen från Focus Neons webbplats.
För mer information, vänligen kontakta Lars Lindberg, marknadschef Focus Neon 073-9503718 eller lars.lindberg@focusneon.se
Om undersökningen
Focus Neon har tillsammans med undersökningsföretaget Novus undersökt Stockholmarnas inställning till ljusskyltar i Stockholm. Undersökningen gjordes via webbintervjuer under perioden 27 oktober – 2 november 2016 och målgruppen är allmänheten 18-79 år boende i Stockholms län. Totalt genomfördes 1000 intervjuer med en deltagarfrekvens på 64%.

Om Focus Neon
Focus Neon är Nordens största leverantör av anpassade skyltlösningar. Vi kombinerar 50 års erfarenhet av design med stort personligt engagemang och med den senaste teknologin för att skapa skyltlösningar som stärker våra kunders identitet och får dem att synas i samhället. Vi hanterar allt från enstaka skyltprojekt till omprofilering av företag och bland våra kunder finns t ex McDonald’s, PostNord, Synsam och Espresso House. För mer information, besök www.focusneon.se
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