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Cykeltur med blåmärken fortsätter höstens offensiv från Specsavers.
Optikkedjan Specsavers fortsätter kommunikationen av sitt femårsjubileum med ännu en film från SCP.
Via en kort, vådlig cykeltur påminns kunderna om det kloka i att gå på synundersökning redan innan blåmärken uppstår. Under november är priset för en komplett undersökning av Specsavers optiker så lågt som fem kronor.

– Vi spinner vidare på höstens humortema. Jubileumskampanjen har hittills varit mycket lyckad med stigande försäljningssiffror som resultat, säger Anders Zanton, Specsavers marknadschef i Sverige.

Filmerna har tagits fram av Göteborgsbyrån SCP i samarbete med produktionsbolaget Bobby.

Den integrerade kampanjen omfattar även radio, webb, print och butiksmaterial.

Arbetsgrupper:

scp:

Anders Davidsson (kundansvarig projektledare), Tommy Östberg (AD), Linda Påhlman (byråproducent), Hans Åkesson (copy), Birgitta Grönlund (AD-ass), Marita Hultberg (produktionsledare) och Eva Lilja (illustration). 

Bobby: 

Mikael Gemoll (regi), John Johansson (producent), Mattias Ekman (produktionsledare) och Jörgen Brennicke (fotograf).

Se filmen på:

http://www.mynewsdesk.com/se/pressroom/scp-reklambyra

För mer information kontakta:

Anders Zanton, marknadschef Specsavers Sverige. 

Tel: 0709-51 98 01. Email: anders.zanton@specsavers.se.

Anders Davidsson, kundansvarig scp. 

Tel: 0732-09 20 00.  Email: anders.davidsson@scp.se.
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