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Uuden kyselytutkimuksen mukaan Euroopan kaupunkimaastureiden buumi tulee kasvamaan Y-sukupolven siirtyessä uusien autojen ostajiksi 

· Fordin teettämän uuden kyselytutkimuksen mukaan kaupunkimaasturit ovat erittäin haluttuja 17–34-vuotiaiden muodostaman Y-sukupolven keskuudessa, mikä tarkoittaa, että kaupunkimaastureiden buumi tulee kasvamaan 

· Y-sukupolven edustajat sanovat todennäköisimmin, että kaupunkimaasturit saavat heidät tuntemaan itsensä tyylikkäiksi, menestyneiksi ja vaikutusvaltaisiksi; yksi neljästä auton ostamista harkitsevasta Y-sukupolven edustajasta harkitsee kaupunkimaasturia
· Nuoret kuluttajat, jotka ovat usein keskivertokuluttajaa ympäristötietoisempia, uskovat, että kaupunkimaastureista on tullut kulutukseltaan tehokkaampia ja ympäristöystävällisempiä viimeisen viiden vuoden aikana 
· Kaupunkimaastureiden myynnin odotetaan kasvavan vuodesta 2014, jolloin niiden myynti muodosti 20 prosenttia kaikkien henkilöautojen myynnistä, 27 prosenttiin kaikkien henkilöautojen myynnistä vuoteen 2020 mennessä, arvioi teollisuuden myyntilukuja analysoiva IHS

Helsinki 7.9.2015 – iPhone-sukupolvi onkin myös uusi kaupunkimaastureiden sukupolvi.
Fordin teettämän kyselytutkimuksen mukaan kaupunkimaasturit ovat erittäin haluttuja 17–34-vuotiaiden muodostaman Y-sukupolven keskuudessa, mikä tarkoittaa, että kaupunkimaastureiden buumi tulee kasvamaan Y-sukupolven siirtyessä uusien autojen ostajiksi.
Y-sukupolven edustajat painottavat muita ikäryhmiä enemmän, että kaupunkimaasturin ajaminen antaa heille vallan tunteen, kaupunkimaasturit ovat ajoneuvoja, joissa haluaa tulla nähdyksi ja ne ovat urheilullisempia sekä muita ajoneuvoja mukavampia ajaa, selviää johtavan strategisen tutkimuksen konsulttiyhtiö Benenson Strategy Groupin tutkimuksesta.
Y-sukupolvi pitää myös keskivertokuluttajaa todennäköisemmin tärkeänä, että auto sopii hyvin aktiiviseen elämäntyyliin. Puolet heistä uskoo, että tällaiset autot ovat todennäköisemmin katumaastureita kuin muita ajoneuvoja. 
“Kyselytutkimuksessa nousi esille kaksi tärkeää seikkaa: kaupunkimaastureiden buumi ei ole ohimenevä villitys, ja nuoret ihmiset eivät ole yhtä epäröiviä auton omistamisen suhteen kuin mitä jotkut sanovat, erityisesti jos on kyse kaupunkimaastureista”, sanoo Roelant de Waard (Vice President, Marketing, Sales & Service, Ford of Europe). ”Sekä järki- että tunnesyiden takia monet nuoret autonostajat Euroopassa pitävät kaupunkimaastureita sopivimpana valintana.”

Y-sukupolvi muodostaa 24 prosenttia Euroopan aikuisväestöstä. Uusi tutkimus osoittaa, että yksi neljästä seuraavan vuoden aikana auton ostamista suunnittelevasta Y-sukupolven edustajasta Euroopassa harkitsee ostavansa kaupunkimaasturin.  
Yleisesti autoteollisuudessa kaupunkimaastureiden myynnin odotetaan kasvavan vuodesta 2014, jolloin niiden myynti muodosti 20 prosenttia kaikkien henkilöautojen myynnistä, 27 prosenttiin kaikkien henkilöautojen myynnistä vuoteen 2020 mennessä, arvioi teollisuuden myyntilukuja analysoiva IHS.

Tutkimuksessa, jossa oli mukana 5 000 aikuista Y-sukupolven edustajaa Ranskasta, Saksasta, Italiasta, Espanjasta ja Isosta-Britanniasta, saatiin myös selville seuraavaa:
· 54 prosenttia uskoo, että kaupunkimaasturit ovat muita ajoneuvoja parempia ajaa missä päin kaupunkia tai maaseutua tahansa
· 52 prosenttia uskoo, että kaupunkimaasturit ovat muita ajoneuvoja turvallisempia

· 84 prosenttia uskoo, että kaupunkimaastureista on tullut kulutukseltaan tehokkaampia ja ympäristöystävällisempiä viimeisen viiden vuoden aikana

· 52 prosenttia niistä, jotka aikovat ostaa kaupunkimaasturin, uskovat, että vain kaupunkimaasturit pystyvät tarjoamaan kestävyyden ohella tyylikkyyttä sekä vetoamaan järkeen ja tunteisiin samanaikaisesti  
“Kuluttajat pyrkivät yhä useammin löytämään niin sanottuja one-stop-ratkaisuja, oli kyse sitten älypuhelimesta, joka toimii kamerana, mediasoittimena ja lamppuna, tai autosta, jolla pääsee pienellä polttoaineen kulutuksella töihin ja joka on monipuolinen ja luotettava perheen ajoneuvo viikonlopun reissuja varten”, sanoi de Waard. 
Fordin Euroopan markkinoille suunniteltu Ford Edge on ensiesittelyssä Frankfurtin autonäyttelyssä ensi viikolla. Ford suunnittelee tuovansa markkinoille seuraavan kolmen vuoden aikana viisi uutta autoa, jotka kilpailevat kaupunkimaastureiden ja crossover-mallien luokassa Euroopassa. Ensimmäisenä näistä on tulossa markkinoille Ford Edge ensi vuoden alussa. Lisäksi Ford esittelee myöhemmin tänä vuonna päivitetyn version pienikokoisesta EcoSport-kaupunkimaasturista ja keskikokoisesta Kuga-kaupunkimaasturista.
Fordin tavoitteena onkin myydä 200 000 kaupunkimaasturia Euroopassa vuoteen 2016 mennessä, jolloin kasvua olisi 200 prosenttia vuoteen 2013 verrattuna.

# # #
Ford teetti kyselytutkimuksen, johon osallistui 1 000 täysi-ikäistä vastaajaa kustakin seuraavista maista: Ranskasta, Saksasta, Italiasta, Espanjasta ja Isosta-Britanniasta.
Ford Motor Company

Ford Motor Company on globaali autonvalmistaja, jonka pääkonttori sijaitsee Dearbornissa, Michiganissa ja jonka autoja myydään kaikissa kuudessa maanosassa. Yhtiössä työskentelee noin 195 000 henkilöä ja sillä on 66 tehdasta eri puolilla maailmaa. Yhtiön automerkkejä ovat Ford ja Lincoln. Yhtiö tarjoaa myös rahoituspalveluita, joita varten on olemassa oma yhtiö, Ford Motor Credit Company. Lisätietoja Fordista ja sen tuotteista löytyy osoitteesta www.corporate.ford.com 
Euroopan Ford valmistaa, myy ja huoltaa Ford-autoja 50 markkina-alueella. Sen palveluksessa työskentelee noin 53 000 henkilöä ja yhteisyritykset mukaan lukien noin 67 000 henkilöä. Euroopassa toimii myös Ford Motor Credit Company ja Ford Customer Service Division sekä 23 tuotantolaitosta, joista 15 Ford omistaa kokonaan tai on enemmistöomistaja ja 8 on yhteisomistuksessa muiden toimijoiden kanssa. Ensimmäiset Ford-autot tuotiin Eurooppaan vuonna 1903 – samana vuonna, jolloin Ford Motor Company perustettiin. Tuotanto Euroopassa aloitettiin vuonna 1911.  
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