Google lanserar intressebaserad annonsering i beta på Googles innehållsnätverk och YouTube
Målsättning är att skapa relevantare annonser för användare, öka ROI för annonsörer och öka intäkterna för publicister
Google presenterar idag en beta-version av intressebaserad annonsering på YouTube och Googles innehållsnätverk. Intressebaserade annonser innebär att annonsörer kan leverera relevanta budskap och erbjudanden till personer som surfar på nätet.

Beta-versionen av intressebaserad annonsering gör det enklare för annonsörer att nå personer baserat på deras intressen och besök till webbplatser. Annonsörer kommer att kunna presentera annonser till användare:
· som befinner sig på Googles innehållsnätverk och YouTube och som tidigare besökt annonsörens webbplats. Om en användare till exempel tittat på fotbollsskor i augusti på en webbplats som säljer sportkläder, kan den annonsören vilja visa annonser för samma person på andra webbplatser under december, för att göra dem uppmärksamma på sin vinter-rea.

· baserat på de intressekategorier vi förknippar med dem. Vilka kategorier användaren hör till baseras på vilka klipp de tittat på på YouTube och vilka webbplatser de besökt i Googles innehållsnätverk. Om en person till exempel använder en stor del av sin tid på nätet till att titta på videoklipp om bilar på YouTube och läsa om biltester på olika platser i Googles innehållsnätverk, kommer de att kategoriseras som en bilentusiast och har möjlighet att se fler bilrelaterade annonser på Googles innehållsnätverk och YouTube.

Google has också lanserat ett innovativt och transparent sätt för användare att titta på och kontrollera hur de tar del av annonserna. Funktionen Ads Preferences Manager (Användarkontroll för intressekategorier) finns tillgänglig redan nu och gör att användare kan titta på, lägga till och ta bort intressekategorier eller välja bort intressebaserade annonser helt och hållet.
- Annonser är en värdefull informationskälla som kopplar samman människor med produkter, tjänster och idéer som intresserar dem. Vi kan skapa mervärde för alla genom att göra annonserna mer relevanta och förbättra kopplingen mellan annonsörer och våra användare, säger Stina Honkamaa, Googles Sverigechef.

- Vi tror att vi kan göra nätbaserad annonsering ännu mer relevant och användbar genom att använda ytterligare information om vilka webbplatser användare besöker. Idag lanserar vi en intressebaserad annonseringsfunktion i beta på Youtube och Googles innehållsnätverk. Dessa annonser kommer att koppla samman intressekategorier som sport, bilar eller husdjur med en användares webbläsare baserat på den typ av webbplatser de har besökt och vilka sidor de tittat på. Vi kan därefter använda intressekategorierna för att visa användare mer relevanta textbaserade och displayannonser. Så, om en användare är en resefantast som besöker många resesajter, skulle Google kunna visa dem mer reseretalerade annonser, fortsätter Stina Honkamaa.
- Med tiden kommer våra möjligheter att visa rätt annons för rätt person i rätt ögonblick att förbättras allteftersom vi bygger intressekategorierna med hjälp av annonsörer och publicister. Intressebaserad annonsering kommer att innebära att människor får se bättre och mer relevanta annonser på nätet, ge nya möjligheter för varumärkesansvariga och annonsörer och hjälpa publicister att tjäna pengar på sitt nätinnehåll. Vi anser att bättre annonsering är till gagn för alla, särskilt med tanke på att den nya användarkontrollen för intressekategorier ger ökad synlighet, tydlighet, valmöjlighet och kontroll över vilka annonser användaren ser, avslutar Stina Honkamaa.
Till redaktionen
1. Funktionen Ads Preferences Manager (Användarkontroll för intressekategorier) finns live för alla användare från och med den 11:e mars. Användare får tillgång till funktionen genom att skriva in www.google.com/ads/preferences i sin webbläsare. Funktionen finns på följande språk: engelska, franska, italienska, tyska, spanska, holländska, svenska, finska, norska och danska och ytterligare språk kommer att finnas tillgängliga inom de närmaste veckorna. Dessa användare kommer att se sin Ads Preferences Manager på engelska tills dess att deras språk finns tillgängligt.

2. Alla publicister på Googles innehållsnätverk har fram till den 8 april att uppdatera sina policies för hantering av personuppgifter och informera användare om att de kan komma att få intressebaserade annonser på sina webbplatser.

3. En liten beta-grupp annonsörer i USA och Europa kommer att börja testa intressebaserad annonsering på Googles innehållsnätverk och YouTube med start i början av april. Betatestet kommer att utökas med ytterligare annonsörer från USA och EMEA under de påföljande månaderna. Google har som målsättning att öppna upp intressebaserad annonsering fullt ut för alla annonsörer via AdWords i slutet av året.
4. All information som skickas till Google kommer att sparas som anonyma cookies utan personlig information som namn eller adresser. Google kommer inte att mäta känsliga kategorier som hälsa eller sexuell orientering i intressekategorierna.

För ytterligare information om Googles innehållsnätverk och AdSense gå till:

http://www.google.com/adwords/contentnetwork/partners.html
https://www.google.com/adsense/login/sv/
Om Google

Googles innovativa sökteknologi kopplar samman miljoner människor med information varje dag. Google, som grundades 1998 av Stanford-studenterna Larry Page och Sergey Brin, är idag en av de mest framstående webbverksamheterna på alla stora världsmarknader. Googles riktade annonseringsprogram ger företag av alla storlekar mätbara resultat, samtidigt som det förbättrar sökarens webb-upplevelse. Googles huvudkontor ligger i Silicon Valley och företaget har kontor i Nord- och Sydamerika, Europa och Asien. För ytterligare information var vänlig gå till: www.google.com
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