Klädbutiken Plezuro uppmanar folket att klä sin egen "sessa"
Alla vill få ut sin beskärda del av det Kungliga bröllopet. Klädbutiken Plezuro uppmanar folket att klä sin egen "sessa". På lördag delar butiken ut gratis vykort med klippdockemotiv till besökarna i Stockholm. 

-Det gäller att se möjligheterna i varje situation, säger butiksägaren Johanna Westin.
Det Kungliga bröllopet närmar sig och många företag tar tillfället i akt att marknadsföra sig i samband med uppståndelsen. Brickor, muggar och andra souvenirer är det som synts mest i dessa sammanhang. Butiken Plezuro har valt att marknadsföra sig i samband med bröllopet och detta på ett lite mer otraditionellt sätt.                                                                                                                      

 - Vi ville ta chansen att nå ut när det är mycket folk i stan, säger butiksägaren Johanna Westin. Men vi har gjort det på vårat eget vis. 

Plezuro har sedan starten använt sig av sociala medier och kommit på kreativa lösningar för att nå ut med sitt varumärke. I butiken har det anordnas tävlingar, spelningar och utställningar som blivit omskrivna i medier och väckt intresse hos besökarna. Johanna Westins engagemang i Birkastan, med start av bl. a. gatufesten Birkastans dag, har lett till att hon idag bloggar på lokaltidningen Vi i Vasastans hemsida. Hon är också ambassadör för kvinnligt företagande och föreläser, bland annat om sitt sätt att marknadsföra sitt företag, för ungdomar.      

Till bröllopet har Johanna tillsammans med sin samarbetspartner Pierre Ropero tagit fram ett gratis vykort som ska delas ut på den aktuella dagen. Vykortet är med ett klassiskt klippdockemotiv och uppmaningen ”klä sessan”. Kläderna och skorna är såklart tagna ur butiken. 

- Vi vill göra något som folk gillar och vill behålla. Det är onödigt att lägga pengar och resurser på något som folk slänger, säger Johanna. Jag själv lekte med klippdockor och sparade på vykort som liten så idén bara fanns där. 
Responsen har hittills varit väldigt bra, men exakt vad det ska leda till vet inte Johanna.

- Det är en kul grej, det är inte varje dag en kunglighet gifter sig. Jag vill att folk ska känna igen sig och kanske skratta och så ser jag det som en möjlighet att marknadsföra min webshop till potentiella utländska kunder. Det gäller att se möjligheterna i varje situation, säger Johanna avslutningsvis. 
