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Ullman PR växer och börjar med Google Adwords

Den stockholmsbaserade PR- byrån Ullman PR växer och påbörjar ett nytt projekt där byrån nu arbetar med Google-verktyget, Google Adwords. Verktygets resultat kommer bland annat användas som grund vid utformning av byråns PR- strategier.   

Ullman PR utmanar nu de traditionella PR- byråerna genom att erbjuda expertis inom ett flertal områden, allt från lobbying till sökmotoroptimering. Byrån har därför påbörjat ett nytt projekt där företaget erbjuder sina kunder välplanerad Google - annonsering baserad på noggrann analys av målgrupp och marknad. Verktyget skiljer sig från traditionell annonsering där annonsörerna betalar en klumpsumma för att nå ett stort antal personer, vare sig de är intresserade av informationen eller inte. En av Google Adwords stora fördelar är att annonsören endast betalar då konsumenten själv, genom sökmotorn Google, bestämmer sig för att ta del av och klicka för att läsa mer om det aktuella budskapet.

– Adwords har hittills använts mest i säljande syfte. Adwords är ett perfekt sätt om man snabbt vill komma ut på Google t.ex. vid krishantering. Men Adwords har använts väldigt lite i PR-syfte i olika PR-upplägg.  Det ska vi på Ullman PR ändra på nu. Därför startar vi en avdelning med en specialist på detta, säger Harald Ullman, VD Ullman PR.

Ullman PR kommer även använda verktyget för att analysera målgruppens internetvanor och på så vis öka förståelsen och kunskapen kring deras beteenden, för att sedan utforma skräddarsydda PR-strategier baserade på detta resultat, berättar Harald Ullman.

I samband med Ullman PR:s satsning på Google Adwords har byrån anställt Sanna Wallenius Fehrman till den nyinrättade tjänsten som Juniorkonsult med huvudansvar för Google Adwords. Sanna har avlagt en kandidatexamen inom Medie- och kommunikationsvetenskap och har tidigare erfarenhet från PR- branschen. 

[image: image1.jpg]