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Pressmeddelande 110215
Klädmärket Acne valde att sticka ut med varmkorv

Sibylla gjorde succé på Fashion Week i Paris
Som det första svenska modemärket var Acne inbjudna att medverka vid exklusiva Men’s Fashion Week i Paris i slutet av januari. För att sticka ut lite extra bland de 30-tal modeföretag som fanns på plats valde Acne att bjuda på äkta svensk varmkorv från Sibylla i samband med sin modevisning – ett annorlunda grepp som blev både uppskattat och mycket uppmärksammat.

· Vi ville göra något annat än alla andra i ett annars väldigt pretentiöst sammanhang, där det normalt tävlas om vem som bjuder på de finaste snittarna. Vi ville också göra något riktigt svenskt för att visa klädmärkets rötter och traditioner och då kände vi att Sibylla och varmkorv med bröd var ett klockrent inslag, berättar Max Schiller, som är projektledare och designer på Acne.

· Jag tror aldrig att det tidigare har ätits så mycket svensk varmkorv i Paris och framför allt inte i modesammanhang. Det var en succé och vi har fått en hel del uppmärksamhet från modemagasin, modejournalister och bloggare som har skrivit om Acne och varmkorven, fortsätter Max.
Stärker det svenska

För Sibyllakedjan, som tillhandahöll råvaror och profilmaterial, var det tillfälliga samarbetet med Acne framför allt ett kul event och en möjlighet att synas i ett annorlunda och exotiskt sammanhang som en modeshow.

· Det känns roligt att vi med vår långa svenska historia och traditioner kan vara med och bidra till att stärka både Sverige och svenska varumärken utomlands. Så när förfrågan kom från Acne fanns det ingen tvekan från vår sida att ställa upp och sen är det ju fantastiskt roligt att vår korv blev så uppskattad nere i Paris, säger Sibyllakedjans VD Stefan Laffranchi

För mer information, kontakta:

Stefan Laffranchi, VD Sibylla

070-256 07 04
Dennis Sundberg, marknadschef Sibylla
Tel: 070-540 91 17

Om Sibylla
Sibylla är ett av Sveriges mest kända och folkkära varumärken, med stolta traditioner ända sedan 1932. Sibyllakedjan – som består av närmare 200 kök från Ystad i söder till Kiruna i norr – är det lite mer personliga alternativet på den svenska snabbmatsmarknaden. Det innebär att vi välkomnar våra gäster med god och nylagad mat med stor valfrihet, serverad i en vänlig och familjär atmosfär. Vår ambition är att ha Sveriges nöjdaste snabbmatsgäster. Sibyllakedjan drivs av Nordic Fast Food AB, som ägs gemensamt av franchisetagarna och Atria Concept AB. www.sibylla.se
