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Ford VÄLKOMNAR facebook-vänner över hela världen till en testkörning av nya FORD FOCUS
	· Ford har skapat ett helt unikt testkörningskoncept för att fira lanseringen av nästa generation Ford Focus – flaggskeppet i den nya generationen globala fordon från Ford

· Ford välkomnar bloggare, användare av sociala media och Facebook-vänner till den första globala konsumenttestkörningen av helt nya Ford Focus – allt för att de ska kunna dela med sig av sina erfarenheter till vänner och läsare innan bilen kommer ut i handeln

· 100 deltagare från hela världen får åka till Europa i början av 2011 för att under två dagar bekanta sig med helt nya Focus och dela med sig av erfarenheterna

· Deltagarna väljs ut via en ansökningsprocess på Facebook och får vardera motsvarande 10 000 US Dollar att skänka till välgörande ändamål vilket ger ett sammanlagt bidrag på upp till 500 000 US Dollar till behövande runt om i världen




Göteborg, 22 Oktober 2010 – Ford välkomnar idag att man bjuder in inflytelserika mediapersoner – etablerade så väl som nya stjärnskott – att delta i den allra första globala testkörningen av nästa generation Ford Focus. Vinnarna kommer att tillhöra de första i världen som får chansen att köra vår helt nya Focus – redan innan bilen når ut till återförsäljarna i Europa och Nordamerika i början av 2011 – samtidigt som de får möjlighet att skänka pengar till valfri välgörenhetsorganisation.

Programmet ”Focus Global Test Drive – Start More Than a Car” är ännu ett konkret exempel på Fords arbete med att involvera kunderna i produktutvecklingsprocessen och ge dem möjlighet att ge sin syn på Ford. 

Med början från och med mitten av oktober och under ett par månader framåt kan du ansöka om att bli testförare – en helt unik möjlighet som du når via Facebook under fliken ”Global Drive” på http://facebook.com/fordfocus.

– Den globala testkörningen ger oss en möjlighet att nå ut till konsumenter runt om i världen och göra dem delaktiga i lanseringen av vår nya Focus samtidigt som vi ger pengar till den lokala välgörenhet som de väljer, säger Jim Farley, group vice president, Global Marketing, Sales and Service. – Från våra tidigare initiativ inom sociala media har vi lärt oss att om konsumenterna tidigt får rå om varumärket så hjälper det till att bygga upp en medvetenhet och ett intresse för produkten.
Alla som ansöker ska ladda upp ett videoklipp på Focus Facebook där de förklarar på engelska varför just de ska få delta i testkörningen och beskriver hur de kan ”starta någonting mer” med hjälp av en donation från Ford till välgörenhet på hemorten.

Varje förare får motsvarande 10 000 US Dollar att skänka till välgörande ändamål vilket ger ett sammanlagt bidrag på upp till 500 000 US Dollar till behövande runt om i världen.

Deltagarna väljs ut efter en bedömning av deras räckvidd inom sociala nätverk, deras förmåga att skapa ett givande innehåll, antalet ”gillar” som de genererar och andra faktorer. Ford kommer också att bjuda in etablerade bloggare och inflytelserika personer på nätet. 

– Vi har dragit nytta av de lärdomar vi gjorde vid lanseringen av Fiesta i Kina och vid vår Fiesta-kampanj i USA då vi gav 100 Ford Fiesta till inflytelserika nätpersonligheter som de fick köra i sex månader, vilket hjälpte oss att utveckla det här arbetssättet.  – Den globala räckvidden och kraften hos 500 miljoner Facebook-medlemmar och bloggare är fantastisk, tillägger Farley.

Den globala testkörningen av Focus kommer att genomföras i början av 2011 i södra Europa. Övningarna bakom ratten kommer att vara utformade så att deltagarna får en tidig men omfattande inblick i nästa nya bil från Ford på ett roligt och ovanligt sätt. Deltagarna kommer att få i uppgift att fånga och dokumentera sina erfarenheter och sprida dem till läsarna på de social nätverk där de verkar.

Mer information hittar du på http://facebook.com/fordfocus. 
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