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Blomsterbud som DM växer kraftigt
Intresset för blomsterbud som direktmarknadsföring ökar kraftigt rapporterar EuroFlorist. Fördelarna med blomsterbud framför traditionell DM är det höga uppmärksamhetsvärdet, de flesta tar emot blommorna behåller dem och att även mottagarens kollegor uppmärksammar avsändaren.
Blomsterbud som direktmarknadsföring är på frammarsch. Företeelsen i Sverige är än så länge liten men EuroFlorist har sedan januari haft en kraftig ökning av förfrågningar och beställningar. Blommor tilltalar flera sinnen och är svårslagen när det gäller uppmärksamhet. Merparten av mottagarna tar emot blommorna personligen, läser noga vem avsändaren är och behåller blommorna i flera dagar. Istället för att hamna i papperskorgen, som merparten av traditionell DM gör, så placeras blommorna på skrivbordet mitt framför mottagaren, på receptionsdisken eller i köket så att andra i företaget kan se vem avsändaren är. I vissa fall tar mottagaren blommorna med sig hem och då gör du dig påmind även under fritiden.
- Uppmärksamhetsvärdet är enormt! Vi har levererat blommor i snart 25 år och vet vilka positiva effekter blommor kan ge. Om inte mottagaren själv uppmärksammar blommorna så var säker på att mottagarens kollegor gör det, säger Magnus Äng VD för EuroFlorist Sverige AB.
En annan intressant fördel med blomsterbud är leveransprecisionen. Blommorna levereras exakt den dag som du vill, varken dagen innan eller efter. Den vetskapen ger flera möjligheter till att förstärka kampanjen. Att kombinera blommorna med en spännande hälsningsfras och hänvisning till en hemsida för ytterligare information är ett exempel. Med rörliga bilder eller skräddarsytt innehåll kan kampanjen få fler dimensioner.
Vanligast är business-to-business utskicken i storleksordningen om ett par hundra per gång och  oftast är det potentiella kunder, storkunder, återförsäljare och anställda som är målgrupperna.
- Användningen av blomsterbud som DM är bred, säger Magnus Äng. Ett företag inom CRM-branschen har integrerat blommor som en premie när deras kunder har köpt för en viss mängd. En kakelsättningsfirma tackar sina kunder för ordern med blommor istället för den klassiska badrocken. Ett annat företag bjöd in sina kunder till ett seminarium genom att bifoga inbjudan med blommorna och för en tid sedan levererades blommor till personalen hos ett företag för att gratulera en lyckad börsintroducering, fortsätter Magnus Äng.
________________________________________________________________________________
För ytterligare information vänligen kontakta: 
Magnus Äng, VD EuroFlorist Sverige AB

T: 0733-636309, E: magnus.ang@euroflorist.se, W: www.euroflorist.se/press.aspx
EuroFlorist levererar miljontals blommorsterbud och presenter över större delen av världen. Företaget grundades i Malmö 1982, var en av pionjärerna med blomsterbud på Internet 1995 och är idag ett Europeiskt företag med 9.500 direktanslutna blomsterbutiker i Danmark, Frankrike, Holland, Norge, Polen, Sverige, Tyskland och Österrike. Resten av världen ombesörjes genom partnerskap med 54.000 professionella blomsterbutiker.
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