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FORD EUROPA ökade sin marknadsandel UNDER 2008 och är nu DET NÄST MEST SÅLDA BILMÄRKET I EUROPA
· Under 2008 ökade Ford Europa sin marknadsandel med 0,1 procentenheter till 8,6 procent, sett till helåret och jämfört med föregående år

· Den totala marknadsandelen ökade på 15 av 19 nyckelmarknader; på 10 av dem ökade försäljningen jämfört med 2007 trots den ekonomiska nedgången 
· Ford är nu det näst mest sålda bilmärket i Europa

· Stark start för Nya Fiesta på den svenska marknaden och i  Storbritannien var Fiesta den mest köpta bilmodellen under november och december 
· Ford fortsätter att vara marknadsledande i Storbritannien, har en betydande ökning i Tyskland och är det mest sålda personbilsmärket i Spanien

Göteborg, 27 januari 2009 – Ett starkt produktutbud med nya, prisbelönta Fiesta i täten, gjorde att Ford Europa kunde konsolidera sin marknadsposition under 2008 och positionera sig som Europas näst mest sålda bilmärke, trots den ekonomiska krisen. 

Företaget ökade sin marknadsandel på 15 av sina 19 europeiska huvudmarknader. Trots branschens stora nedgångar i stabila Ford-länder som Storbritannien och Spanien ökade Ford Europa sin marknadsandel med 0,1 procentenheter till 8,6 procent, sett till helåret och jämfört med föregående år.

Särskilt nya Fiesta har blivit en stor försäljningsframgång: bara två månader efter lanseringen i slutet av 2008 hade 61 000 nya Fiesta sålts i Europa, vilket gör att den hamnar på andra plats efter Focus.

Nya Fiesta blev direkt den mest sålda bilen i Storbritannien både under november och december. 

"Jag gläder mig åt att Ford så tydligt etablerat sig som Europas näst mest sålda märke. Det här vittnar om styrkan i vårt produktutbud, som ger oss en bättre position än många konkurrenter", säger Ingvar Sviggum, som ansvarar för marknadsföring, försäljning och service på Ford Europa. 

"Vi är särskilt nöjda med framgången för nya Fiesta. Det är redan vår näst mest sålda modell i Europa och var den mest sålda bilmodellen i Storbritannien under november och december. Det här stärker vår uppfattning att Ford-märket kommer att utvecklas ännu starkare så snart den ekonomiska situationen ljusnar. Våra nya, små och bränslesnåla Fiesta- och Ka-modeller gör att vi står väl rustade", avslutar Sviggum.

Ford det näst mest sålda bilmärket i Europa under 2008

Med en marknadsandel på 8,6 procent på de 19 europeiska huvudmarknaderna tog Ford under 2008 en stabil placering som Europas näst mest sålda märke.

Försäljningsvolymen minskade dock under året med 7,4 procent jämfört med året innan. Nedgången för hela bilbranschen uppgick till 7,6 procent. Ford sålde sammanlagt 1 443 800 fordon under året. På 10 av de 19 största marknaderna ökade försäljningen under 2008 jämfört med 2007, trots nedgången i branschen.

Fords försäljning på de europeiska exportmarknaderna uppgick till 80 500 fordon under 2008, en ökning på 23,6 procent mot 2007. Ford Europas totala försäljning (i totalt 51 länder) uppgick till 1 783 500 enheter, vilket är en minskning på 6,1 procent jämfört med 2007. 

Fords starka ställning på privatmarknaden i Storbritannien gör detta till den största marknaden i Europa med en försäljning på 406 100 fordon under 2008 och en marknadsandel på 16,4 procent.

Tyskland utvecklades starkt, vilket gav en större marknadsandel. Ford sålde 241 400 fordon på den tyska marknaden (en ökning med 6 200 enheter/2,7 procent jfr. med 2007), vilket stärkte marknadsandelen med 0,3 procentenheter till 7 procent. 

För första gången sedan 1995 var Ford det mest sålda personbilsmärket i Spanien, med en marknadsandel på 9,2 procent. Ford Focus var årets mest sålda bil på den spanska marknaden. 

Trots att försäljningen i Italien föll till 190 300 (en minskning med 33 700 enheter), fortsatte Ford att vara landets ledande importmärke, och trots att året avslutades svagt i Ryssland ökade försäljningen för helåret 2008 med 6 procent till 185 200 fordon.

"Trots den allmänna nedgången i ekonomin lyckades vi förstärka vår marknadsandel tack vare vårt starkaste produktutbud någonsin och den tidiga framgången med nya Fiesta", säger John Fleming, koncernchef för Ford Europa. "Vi menar att den styrkan kommer att ta oss igenom den djupa ekonomiska krisen och innebär att vi är väl föreberedda så snart efterfrågan stiger igen."  

Ford håller ställningarna på den svenska marknaden

Även om den totala nybilsvolymen minskade i Sverige under 2008 bibehöll Ford sin marknadsandel på 6 % av personbilsförsäljningen samt ökade marknadsandelen på lätta transportbilar (upp till 3.5 ton) från 8.7 % till 8.8 %. Totalt såldes 18 579 nya Ford i Sverige under 2008. 

Under 2008 ökade Ford sin andel av den mycket viktiga företagsmarknaden med 0,6 procentenheter tack vare introduktionen av Mondeo och S-MAX Business Edition. 
Ford Focus var Ford Sveriges mest sålda modell 2008 med 6453 sålda bilar. Ford Focus var också Sveriges 5e mest sålda miljöbil efter Volvo och Saab. Under 2008 fortsatte Ford sin satsning på miljöbilar. Under året lanserades Flexifuel motorer (E85)  till Ford Mondeo, S-MAX och Galaxy. Till Focus och  Nya Fiesta introducerades snåla turbodiesel motorer med Co2 utsläpp under 120g/km och vid årsskiftet introducerads nya KA som också kvalificerar sig som miljöbil enligt Vägverkets definition.  

Lanseringen av Nya Ford Fiesta i slutet av året var en av framgångarna för Ford i Sverige under 2008. I december ökade antalet sålda Fiesta med 66 % jämfört med samma månad 2007.

" Vi har vårt starkaste produktprogram någonsin och trots konjunkturnedgången ser vi 2009 an med tillförsikt. Den starka försäljningsstarten för våra nya bränslesnåla modeller Fiesta och KA och framgångarna med Mondeo och S-MAX gör att vi står väl rustade för framtiden. Vi gör bedömningen att vi kommer stå ännu starkare när konjunkturen vänder inte minst tack vare den stora bredden i vårt miljöbilsprogram som sträcker sig från KA till 7-sitsiga Galaxy och inkluderar såväl snåla diesel- och bensinmotorer som Flexifuel (E85) motorer." Säger Anna Müller VD för Ford Motor Company AB.
# # # 
Fords pressreleaser och högupplösta bilder finns att tillgå

på Ford Motor Companys webbplats för media (http://media.ford.com).
För ytterligare information:

Ola Norberg, Informationschef, Ford Sverige, 031-325 17 79

Försäljning för hela året och december 2008  
	 
	December 08
	December YTD (till dagens datum) 08

	Euro 19 1 
förändring jfr. med 07
	90 500
minskning på 22 200 /19,7 % jfr. med 12/07
	1 443 800
 minskning på 115,200 /7,4 % jfr. med dec. YTD 07

	Euro 21 (Euro 19 +.Ryssland och Turkiet)
förändring jfr. med 07
	114 900
minskning på 38 400 /25,1 % jfr. med 12/07 
	1 703 000
minskning på 132 200 /7.2 % jfr. med dec. YTD 07

	EDM 30 2 
förändring jfr. med 07
	3 400
  minskning på 2 400 /40,7 % jfr. med 12/07
	80 500
    ökning på 15 400 /23,6 %  jfr. med dec. YTD 07

	Totalt EURO 51 (EURO 21 + EDM 30)
förändring jfr. med 07
	118 300
minskning på 40 800 /25,6 % jfr. med 12/07
	1 783 500
minskning på 116 600 /6,1 % jfr. med dec. YTD 07 


1 Euro 19 omfattar: Österrike, Belgien, Storbritannien, Tjeckien, Danmark, Finland, Frankrike, Tyskland, Grekland, Ungern, Irland, Italien, Nederländerna, Norge, Polen, Portugal, Spanien, Sverige och Schweiz. Ford rapporterar försäljningssiffror för Estland, Lettland och Litauen via vårt finska försäljningsföretag, vilket innebär att de baltiska staterna ingår i Euro 19.
2 EDM (European Direct Markets) omfattar: Albanien, Algeriet, Andorra, Armenien, Azerbajdzjan, Vitryssland, Bosnien, Bulgarien, Kroatien, Cypern, Egypten, Georgien, Gibraltar, Kazakstan, Kirgizistan, Libyen, Makedonien, Malta, Moldavien, Montenegro, Marocko, Rumänien, Serbien, Slovakien, Slovenien, Tadzjikistan, Turkmenistan, Tunisien, Ukraina, Uzbekistan.
Totala marknadsandelar hela året och december 2008
	 
	December 08
	December YTD  (till dagens datum) 08

	Euro 19 3 
förändring jfr. med 07
	8,4 %
+/- 0,0 proc.andel. jfr. med dec. 07
	8,6 %
                ökning på 0,1 proc.andel. jfr. med dec. YTD 07

	Euro 21 (Euro 19 +.Ryssland och Turkiet)
förändring jfr. med 07
	8,6 %
ned 0,3 proc.andel. jfr. med dec. 07
	8,4 %
ned 0,1 proc.andel. jfr. med dec. YTD 07


3 Ej tillgängligt för EDM, där andelen utgår från icke-inhemska försäljningsvolymer.

Försäljning för hela året och december 2008 uppdelad på modeller (Euro 19) 4

	Modell
	December 08
	Skillnad mot December 07
	December YTD

(till dagens datum) 08
	Skillnad mot 

December YTD 

(till dagens datum) 

07

	Ka
	700
	(2 700)
	43 500
	(8 700)

	Nya Ka 
	2 000
	2 000
	4 300
	4 300 

	Fiesta
	5 600
	(18 400)
	266 100
	(89 900)

	Nya Fiesta
	18 600
	18 600
	61 400
	61 400

	Fusion
	3 600
	(1 500)
	66 500
	(11 600) 

	Focus
	20 300
	(6 500)
	353 200
	(35 900)

	Focus Coupé-Cabriolet
	700
	(800)
	11 700
	1 400

	C-MAX
	6 000
	(3 100)
	107 200
	(16 900)

	Kuga
	3 900
	3 900
	27 000
	27 000

	Mondeo
	9 200
	(3 000)
	162 500
	69 100

	S-MAX
	3 500
	(800)
	54 900
	(16 300)

	Galaxy
	1 600
	(600)
	30 900
	(3 800)

	Transit
	10 300
	(5 000)
	173 100
	(8 800) 

	Transit Connect
	3 000
	(2 700)
	56 500
	(21 800)

	Ranger
	1 000
	(900)
	15 700
	(5 200)



4 I siffrorna ingår inte Fiesta skåpbil, Maverick Explorer-import och tunga lastbilar byggda i Turkiet.

Noter: 
· Ford Europes marknadsandelar avser de 19 traditionella nyckelmarknaderna i Europa (Euro 19) – exklusive Turkiet och Ryssland (som också är nyckelmarknader) och de 30 europeiska EDM-länderna (European Direct Markets), där andelen baseras på den icke-inhemska försäljningsvolymen. 
· Vi rapporterar även försäljningssiffror (personbilar och kommersiella fordon) för hela den region som Ford Europe ansvarar för (sammanlagt 51 marknader).  
· Försäljningssiffror för de olika modellerna avser Euro 19-marknaderna.
· Euro 19 omfattar: Österrike, Belgien, Storbritannien, Tjeckien, Danmark, Finland, Frankrike, Tyskland, Grekland, Ungern, Irland, Italien, Nederländerna, Norge, Polen, Portugal, Spanien, Sverige och Schweiz. Ford rapporterar försäljningssiffror för Estland, Lettland och Litauen via vårt finska försäljningsföretag, vilket innebär att de baltiska staterna ingår i Euro 19. 
· EDM (European Direct Markets) omfattar: Albanien, Algeriet, Andorra, Armenien, Azerbajdzjan, Vitryssland, Bosnien, Bulgarien, Kroatien, Cypern, Egypten, Georgien, Gibraltar, Kazakstan, Kirgizistan, Libyen, Makedonien, Malta, Moldavien, Montenegro, Marocko, Rumänien, Serbien, Slovakien, Slovenien, Tadzjikistan, Turkmenistan, Tunisien, Ukraina, Uzbekistan. 
# # #
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