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Otydlighet orsakade fällning av reklam
Styrelsen för SPER, Spelbranschens Etiska Råd, har beslutat att fälla ett reklamerbjudande från Svenska Postkodlotteriet för att vara vilseledande. Reklamen anses strida mot rådets riktlinjer för ansvarsfull marknadsföring. I ett e-postutskick har erbjudande funnits om ”tidsbegränsat erbjudande – flygresa på köpet”. Reklamen har ansetts vara vilseledande, eftersom det i utskicket inte framgått att konsumenten vid köp av en eller flera lotter binder upp sig för köp i tre månader. Reklamen har granskats av SPER:s expertgrupp för marknadsföring, SEEM. 
- Vi i SPER har ett system för att se till att medlemsföretagen följer våra riktlinjer för ansvarsfull marknadsföring. Att Postkodlotteriet nu fälls är ett exempel på att systemet fungerar, säger Maria Lindström, generalsekreterare för SPER.
Postkodlotteriet ingår i den frivilliga sammanslutningen som SPER är. Styrelsen var enig i sitt beslut och Postkodlotteriet deltog själva i beslu[image: ]tet om en fällning. 
Roger Magnergård, presschef på Postkodlotteriet, säger:
- Det är beklagligt att vi uttryckt oss vilseledande. Nu har vi börjat använda ett system så att något liknande inte ska kunna ske i framtiden.
Läs mer: www.sper.se
För mer information, kontakta:
Maria Lindström, Generalsekreterare SPER, 070-320 28 12
Roger Magnergård, Presschef Corporate Communications, Postkodlotteriet, 070-232 40 80

Fakta: SEEM är SPERs externa expertgrupp för marknadsföring. Expertgruppen består av tre personer. Ordföranden är en erfaren marknadsrättsjurist, Ylva Aversten. Expertgruppen granskar anmälda marknadsföringsenheter utifrån SPER:s riktlinjer samt utfärdar rekommendationer till beslut som behandlas av SPER:s styrelse. 

Fakta SPER: Spelbranschens Etiska Råd samlar alla etablerade spelföretag med tillstånd att bedriva spel i Sverige, kring viktiga speletiska frågor. Medlemmar i SPER är: ATG, Folkspel, Idrottens Spel, Kombispel, Lottericentralen, Miljonlotteriet, Svebico, Svenska Postkodlotteriet och Svenska Spel.
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