Årets Marknadsföringsbok - tidigare vinnare

Sveriges Marknadsförbund har varje år sedan 1991 utsett Årets Marknadsföringsbok. Förbundets utbildningskommitté bedömer årligen runt 50 böcker som behandlar ämnet marknadsföring. Nedan är listan på alla vinnare sedan 1991.
2008
Sinnesmarknadsföring
Bertil Hultén, Niklas Broweus och Marcus van Dijk


2007
Marknadsföring i butik
Jens Nordfält
Liber 

2006

Varumärkesbygget
Fredlund, Wundermann, Ohlsson m fl
Quo Vadis

2005
Den där marknaden
Claes-Fredrik Helgesson, Hans Kjellberg, Anders Liljenberg
Studentlitteratur
  

2004
Att skapa upplevelser
Lena Mossberg
Studentlitteratur
2003
Emotionsladdad marknadsföring
Magnus Söderlund
Liber
  
2002


När kartan förändrar affärslandskapet
Richard Normann
Liber
  
2001


Den lojala kunden
Magnus Söderlund
Liber
  
2000

One-to-one Marketing
Ola Feurst
Liber Ekonomi

1999
Det interaktiva företaget
Solveig Wikström, Anders Lundqvist och Åke Beckérus
Svenska förlaget

1998
Företagsetik
Tomas Brytting
Liber Ekonomi

1997
Kompetens för konkurrenskraft
Björn Axelsson
SNS Förlag

1996
Strategi för naturlig tillväxt
Lars Bern
Ekerlids förlag

1995
Relationsmarknadsföring: Från 4P till 30R
Evert Gummesson
Liber

1994
Företaget & omvärlden
Frankelius & Rosén
Liber

1993
Kunskap & värde
Norrman & Wikström
Nordsteds

1992
Marknadsledarskap
Brandes & Brege
Liber

1991
Att skapa affärer
Björn Bjerke
Studentlitteratur
