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Brexit, agyak és ‘nagyi-frizura’: szürkülünk, de élvezzük!
· Divat, technológia vagy dizájn – egyre megy, mert mindenütt hódít a szürke

· Népszerűbb, mint a fehér: manapság az autók világában is a szürke a legnépszerűbb fényezés

· A szakértők szerint a politikai és gazdasági bizonytalanság is elősegíti a szürke előretörését

· A szürke színhez az agyat és az intellektust társítjuk – valamint az igazság, a tudás és bölcsesség keresését
· Az öreg az új fiatal: hódít a “nagyi-frizura”, a kifutókon pedig korosabb modellek tűnnek fel

· A szürke számtalan árnyalata jelenik meg autóinkban, otthonainkban és ruháinkon

2017. április 19. – Felejtsük el a régi berögződést, ami szerint a szürke az öregség és unalom színe! Legyen szó akár a frizurákról, akár az enteriőrről, manapság mindenhol felkapott lett ez az árnyalat.
Mostanában olyan hírességek festik szürkére a tincseiket, mint Rihanna és Cara Delevingne; a #GrannyHair taget több mint 250 ezren posztolják az Instagramon, és a híres Elite modellügynökség – amelynek nevét olyan sztárok fémjelzik, mint Cindy Crawford, Claudia Schiffer és Naomi Campbell – az év elején a  63 éves, ősz hajú Lyn Slatert állította a kifutóra.

Ám a szürke szín nem csak a divatvilágon söpört végig szélvészként: úgy tűnik, az új autók vevői is megszerették ezt az árnyalatot, legalábbis jelenleg ez a legkelendőbb fényezés az európai Ford-vásárlók körében*, letaszítva ezzel a fehér színt a népszerűségi lista éléről. Az autógyár európai kínálatában jelenleg nyolc különféle szürke árnyalat szerepel, és a ’90-es évek eleje óta – világviszonylatban számolva – a Ford már bőven túl van a szürke 50 árnyalatán.

“A szürke egyértelműen trenddé vált – még ha ez a divat rövidebb élettartamúnak ígérkezik is, mint a legfontosabb színek, vagyis az ezüst, a fekete és a fehér uralma –, azon viszont magunk is meglepődtünk, mennyire népszerűvé vált manapság,” mondta el Julie Francis, a Ford színekért és anyagokért felelős dizájner-igazgatója. “Mi tagadás, a szürkében még mindig rengeteg a kiaknázatlan lehetőség, hiszen a modern korban lazaságot és különbözőséget sugall; olyasmit, amiért sokan akár felárat is készek fizetni.”

Ugyanakkor a szürke szín kiválasztása nem csupán arról a vágyról szól, hogy kiemelkedjünk a tömegből. A színek pszichológiájának szakértője, Karen Haller szerint a közelmúlt világméretű politikai változásai is arra ösztökélnek minket, hogy “beszürküljünk”.

“Ha a biztonság és a bizonyosság érzete egy bizonyos szint alá csökken – ahogyan azt az amerikai választások és a Brexit alkalmával is megfigyelhettük –, hajlamossá válunk arra, hogy magunkba zárkózzunk, és olyan dolgokhoz vonzódjunk, amelyek biztonságérzetet adnak. Ezért is vált a szürke ennyire népszerűvé,” állítja Haller. “Ha ezek a folyamatok megváltoznak, újra az erőteljesebb színek kerülnek majd a középpontba; ez mindig az emberek vélt vagy valós kilátásaitól függ. Számomra már éppen elég szürkeség van a világban, ezért én kifejezetten azt szeretem, ha többféle szín vesz körül.”
Csakhogy a szürke szín a stílusnál és a komfortérzetnél is többet jelent. Laurie Pressman, a Pantone Intézet alelnöke szerint ez a szín egyéb gondolattársításokat is felvet. “Átgondoltság, szemlélődés… a szürke árnyalat kétségkívül az intellektus színe. A szürkéről az agyra és a gondolkodásra, valamint az igazság, a tudás és bölcsesség keresésére asszociálunk.”
Mivel a szürke népszerűsége egyelőre cseppet sem csökken, a Pantone további árnyalatokkal gazdagította új Divat, Otthon és Enteriőr palettáját.**

# # #

A szerkesztő megjegyzései
Szürke zónák…
· Henry Ford híressé vált mondása szerint a T-Modell “bármilyen színben megrendelhető – feltéve, ha az a szín a fekete.” Ám a helyzet az, hogy a szürke fényezés már az autó 1908-as bevezetésekor is szerepelt a kínálatban
· A Ford európai palettáján jelenleg is több szürke árnyalat szerepel, köztük a Stealth Grey, a Smoke Grey és a Storm Grey

· Celine és Kate Spade azon dizájnerek közé tartoznak, akik kedvelik az érettebb modelleket, és az idei tavaszi/nyári kollekciójuk bemutatóján minden eddiginél több 50 éven felüli modellt  állítottak a kifutóra
· A 85 éves Carmen Dell’Orefice egyszerűen lenyűgözte a párizsi Couture divathét közönségét, amikor királynőként vonult végig a kifutón Guo Pei divattervező kristályokkal díszített vörös csipkekölteményében

* A Ford Európa jelentése szerint a vállalat Nemzeti Márkaimportőrökön keresztül folytatja kereskedelmi tevékenységét a legfontosabb európai piacokon. A vállalat 20 legfontosabb európai piaca Ausztria, Belgium, Nagy-Britannia, Csehország, Dánia, Finnország, Franciaország, Németország, Görögország, Magyarország, Írország, Olaszország, Hollandia, Norvégia, Lengyelország, Portugália, Spanyolország, Románia, Svédország és Svájc
** http://store.pantone.com/uk/en/grey-color-article
A Ford Motor Company
A Ford Motor Company globális autóipari és mobilitási vállalat, amelynek központja a Michigan állambeli Dearborn. Az összesen mintegy 201.000 alkalmazottat foglalkoztató, világszerte 62 gyártóüzemet működtető vállalat alaptevékenysége a Ford személyautók, városi terepjárók (SUV) és haszongépjárművek, valamint a Lincoln luxusautók gyártása, értékesítése, finanszírozása és a velük kapcsolatos szolgáltatások biztosítása. Ugyanakkor a Ford lendületesen dolgozik az új lehetőségek kiaknázásán az elektromos autók, az önvezető járművek és a mobilitás területén. A vállalat a Ford Motor Credit Company révén pénzügyi szolgáltatásokat is nyújt. Amennyiben több információra van szüksége a Ford termékeiről és szolgáltatásairól, kérjük, keresse fel a www.corporate.ford.com vagy a www.ford.hu honlapot.

A saját tulajdonú vállalatokban körülbelül 52.000 alkalmazottat, az összevont, illetve nem összevont közös vállalkozásokkal együtt pedig mintegy 68.000 embert foglalkoztató Ford Európa felel a Ford márkához tartozó autók gyártásáért, értékesítéséért és karbantartásáért Európa 50 piacán. A Ford Motor Credit Company mellett a Ford Európa üzleti tevékenysége magában foglalja a Ford Ügyfélszolgálat és 24 gyártóüzem (16 saját tulajdonú vagy összevont közös vállalat és 8 nem összevont közös vállalkozás) működtetését. Az első Ford autókat 1903-ban szállították Európába – ugyanabban az évben, amikor a Ford Motor Companyt alapították. Az európai gyártás 1911-ben indult meg. 
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