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PRAHA, ČESKÁ REPUBLIKA, 14. září 2017 – Visa Inc. (NYSE: V)
Společnost Visa a řetězec Albert opět odměňovaly zákazníky za placení kartou a navázaly tak na úspěšnou aktivační kampaň z minulého roku. Držitelé platebních karet Visa mohli během června za placení v prodejnách Albert v hodnotě nad 500 Kč získat slevový voucher 50 Kč na další nákup. Akce využilo více než 200 tisíc zákazníků, kteří si vybrali poukázky v hodnotě přes 10 milionů korun – o čtvrtinu více než v minulém roce.
Díky pokračování aktivační kampaně společnosti Visa a řetězce Albert mohli v průběhu června všichni držitelé platebních karet Visa výrazně ušetřit. Při platbě kartou Visa v minimální hodnotě 500 Kč mohli získat slevový poukaz v hodnotě 50 Kč na další nákup.
„Slevové vouchery využilo více než 200 tisíc zákazníků, kteří získali slevové poukázky v celkové hodnotě přes 10 milionů korun. 41 tisíc lidí se navíc na základě kampaně rozhodlo v prodejnách Albert zaplatit kartou vůbec poprvé,“ shrnula výsledky kampaně Barbora Vanko, manažerka externí komunikace společnosti Albert.
Budoucnost je v bezhotovostních platbách
Výsledky předčily už tak úspěšnou kampaň ze září 2016. Tentokrát se díky ní podařilo docílit bezmála jedenáctiprocentního nárůstu počtu transakcí nad 500 Kč provedených kartami Visa. Počet uplatněných voucherů se pak zvýšil v porovnání s údaji z roku 2016 skoro o čtvrtinu (23 %).
„Úspěch kampaně potvrzuje, že budoucnost plateb patří jednoznačně bezhotovostním transakcím. Ty jsou mezi prodejci i zákazníky čím dál tím oblíbenější a očekáváme, že se na karty i digitální platby postupně přesune drtivá většina transakcí,“ řekl Marcel Gajdoš, regionální manažer společnosti Visa pro Českou republiku a Slovensko. 
„Prostřednictvím podobných akcí a benefitů pak můžeme ukázat i konzervativnějším zákazníkům, že placení kartou je nejen pohodlné a naprosto bezpečné, ale v mnoha případech i výrazně výhodnější než hotovost,“ doplnil Gajdoš. 
Kampaň, realizovaná ve spolupráci s agenturou Dateio, probíhala od 31. května do 27. června 2017 a byla podpořena rovněž reklamními polepy nákupních vozíků, pokladen a bannerů v 331 kamenných prodejnách řetězce Albert. Její součástí byla i venkovní, televizní a online reklama.
[image: C:\Users\mordoyne\Desktop\templates\forms_vbm.png]O společnosti Visa Inc.
[bookmark: _GoBack]Visa Inc. (NYSE:V) je globální platební technologická společnost propojující zákazníky, obchodníky, finanční instituce a vlády ve více než 200 zemích a teritoriích světa, s rychlými, bezpečnými a spolehlivými elektronickými platbami. Společnost provozuje jednu z nejvyspělejších procesních sítí na světě – VisaNet – která dokáže zpracovat více než 65 000 transakcí za sekundu, se zabezpečením před podvody pro spotřebitele a zajištěním platby pro obchodníky. Visa není bankou, nevydává karty, neposkytuje úvěry ani nenastavuje sazby a poplatky pro spotřebitele. Inovace od společnosti Visa nicméně umožňují finančním institucím nabízet svým zákazníkům stále více možností: okamžité platby debetní kartou, používání předplacených karet nebo odložené placení pomocí kreditních produktů. Pro více informací navštivte www.visaeurope.com, blog Visa Vision (www.vision.visaeurope.com) a @VisaNews.
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