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PRESSEINFORMATION 	15. Oktober 2026

Brandenburg stärkt die touristische Nebensaison  
TMB startet neue Herbst-/Winterkampagne 2026/27 
Mit einer neuen Kampagne wirbt die TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH in diesem Herbst und Winter für Kurzreisen und Ausflüge in der touristischen Nebensaison. Unter dem Motto „Unterwegs zu neuen Ideen“ sollen insbesondere potenzielle Gäste aus Berlin, Sachsen und Hamburg sowie mit einzelnen Maßnahmen auch ein deutschlandweites Publikum angesprochen werden. Ziel ist es, zusätzliche Reiseanlässe außerhalb der klassischen Hauptsaison zu schaffen, die Sichtbarkeit buchbarer Angebote zu erhöhen und damit touristische Betriebe sowie Reiseregionen bei einer stärkeren saisonalen Auslastung zu unterstützen. 
Im Zentrum steht Brandenburg als Freiraum für neue Eindrücke und Inspirationen: Die Kampagne soll Gäste dazu anregen, Brandenburg nicht nur während des Aufenthalts neu zu erleben, sondern Anregungen mit in den Alltag zu nehmen. Die Kernaussage lautet: Weniger Termindruck und lange Aufgabenlisten, dafür mehr Zeit für Begegnungen, Kreativität und überraschende Entdeckungen. „Lass dich von Brandenburg auf neue Ideen bringen. Während des Besuchs. Und weit darüber hinaus.“
Mit der Kampagne rückt die TMB die Herbst- und Wintermonate als wirtschaftlich wichtigen Reisezeitraum stärker in den Mittelpunkt. Eine bessere Auslastung in der Nebensaison kann touristische Betriebe stabilisieren, Beschäftigung verstetigen und dazu beitragen, Kultur-, Freizeit- und Gastronomie-Angebote länger oder ganzjährig offenzuhalten. „Saisonverlängerung bedeutet für Brandenburg nicht, die Angebote des Sommers einfach in den Winter zu übertragen. Wir wollen gemeinsam mit den Reiseregionen und Betrieben eigenständige Reiseanlässe schaffen“, sagt Christian Jaschinski, Geschäftsführer der TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH. „Wenn es gelingt, mehr Gäste für Kurzreisen zwischen Oktober und Februar zu gewinnen, stärkt das die ganzjährige Auslastung, erhöht die Planungssicherheit der Unternehmen und sichert touristische Wertschöpfung in den einzelnen Reiseregionen“, erklärt der TMB-Chef weiter.
Die Kampagne verbindet eine emotionale Ansprache mit buchbaren Angeboten und konkreten Ausflugsanlässen. Nach dem Motto: Auf „weniger“ Stress, Routinen und Verpflichtungen folgt „mehr“ Freiraum, Erlebnis und Inspiration. Brandenburg wird dabei als Ort präsentiert, an dem dieser Perspektivwechsel möglich ist und der „Zeit für Dich“ im Trubel des Alltags wieder möglich macht.
Die Kampagne wird über die digitalen Kanäle der TMB ausgespielt. Zentrale Plattform ist die Webseite www.winterliches-brandenburg.de. Ergänzend werden saisonal überarbeitete Webseiten auf Reiseland Brandenburg eingesetzt. Sie bündeln die Themen „Ungewöhnliche Kulturorte“, „Überraschende Unterkünfte“, „Handgemachte Ideen“, „Bereichernde Begegnungen“ sowie „Neue Entdeckungen“ und integrieren saisonale Empfehlungen der jeweiligen Reiseregionen.
Sechs thematische Schwerpunkte eröffnen neue Perspektiven auf Brandenburg 
Ungewöhnliche Kulturorte
Besondere Spielstätten verleihen Musik, Theater, Kunst und Festivals einen besonderen Rahmen. Hier wird der Ort selbst zur Bühne – ein Raum, der inspiriert, überrascht und neue Blickwinkel eröffnet. 
Überraschende Unterkünfte
Vom Baumhaus über das Tiny House bis zum umgebauten Windrad: Außergewöhnliche Übernachtungsorte erzählen Geschichten und machen Kreativität erlebbar. Sie ergänzen das vielseitige Unterkunftsangebot um inspirierende Erlebnisräume. 
Handgemachte Ideen
Regionale Produzenten sowie Manufakturen zeigen Brandenburgs handwerkliche Vielfalt – von Keramik und Schmuck bis zu Wein, Säften oder Bier. Authentisch, lokal und mit Leidenschaft geschaffen, spiegeln sie die kreative Energie des Landes. 
Bereichernde Begegnungen
Ob beim Hausbootfahren oder auf Rangertouren durch geschützte Natur: Persönliche Begegnungen, neue Perspektiven und entschleunigtes Reisen stehen im Mittelpunkt – Erlebnisse mit emotionaler Wirkung. 
Inspirierende Mitmachangebote
Workshops und Kurse laden zum Ausprobieren und Gestalten ein – vom Glasblasen über Kräuterwissen bis zur Fotografie. Sie schaffen authentische Zugänge zu Handwerk, Natur und Kreativität. 
Neue Entdeckungen
Brandenburg befindet sich im Wandel – alte Strukturen werden zu neuen Erlebnisorten. Im Lausitzer Seenland entsteht aus ehemaligen Braunkohle-Tagebauen Europas größte von Menschenhand geschaffene Seenlandschaft. Ehemalige Industrieareale, historische Gutshäuser und Höfe verwandeln sich in kreative Begegnungsorte und Werkstätten. 
Die Herbst-/Winterkommunikation wird durch Partner unterstützt. Dazu gehören unter anderem DB Regio Nordost, die Niederbarnimer Eisenbahn, die Stiftung Preußische Schlösser und Gärten Berlin-Brandenburg und der Tourismusverband Brandenburgische Seenplatte.

Weitere Informationen:
https://www.winterliches-brandenburg.de 
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