

	
	
	



Visa ha generato 40 miliardi di dollari di ricavi incrementali dall'e-commerce a livello globale, a seguito dell’emissione di oltre 10 miliardi di token 

· I pagamenti con token hanno permesso di evitare 650 milioni di dollari di frodi nell'ultimo anno.
· I token di dati Visa, presentati di recente, daranno ai consumatori un maggiore controllo sui loro dati e offriranno esperienze di acquisto fluide basate sull'intelligenza artificiale. 

Milano, 11 giugno 2024 - In occasione di Money 20/20 Europe, Visa ha annunciato di aver raggiunto un'importante pietra miliare con la sua tecnologia di tokenizzazione: attraverso l'e-commerce, i token Visa hanno generato più di 40 miliardi[footnoteRef:2] di dollari di ricavi incrementali per le aziende a livello globale e permesso il risparmio di 650 milioni[footnoteRef:3] di dollari di frodi nell'ultimo anno. Visa ha inoltre annunciato di aver emesso più di 10 miliardi di token dal lancio della tecnologia nel 2014.  [2:  VisaNet CY2023, volume dei pagamenti globali con carte di credito e di debito not-present (CNP) per credenziali tokenizzate e non tokenizzate]  [3:  Risk Datamart CY2023, volume dei pagamenti card-not-present CNP globale elaborati da Visa per credenziali tokenizzate e non tokenizzate] 


Negli ultimi 10 anni, Visa ha ulteriormente migliorato la sicurezza dell'ecosistema dei pagamenti grazie alla tokenizzazione, una tecnologia che sostituisce i dati personali sensibili con una chiave crittografica che nasconde i dati di pagamento. La tokenizzazione può essere incorporata in qualsiasi dispositivo, rendendo i pagamenti digitali più sicuri e virtualmente inaccessibili ai truffatori.  

Attualmente, oltre il 40% delle transazioni elaborate da Visa in Europa utilizza token[footnoteRef:4], a testimonianza della loro ampia adozione e della fiducia che i consumatori ripongono in questo metodo di pagamento sicuro. [4:  VisaNet, transazioni elaborate da Visa a partire da aprile 2024] 


La tokenizzazione ha anche comportato un aumento di sei punti percentuali nei tassi di approvazione dei pagamenti a livello globale. Nel complesso, questa tecnologia può ridurre il tasso di frode fino al 60%, garantendo alle aziende un maggior numero di transazioni approvate e offrendo la necessaria tranquillità a consumatori ed esercenti di tutte le dimensioni[footnoteRef:5].  [5:  VisaNet, transazioni elaborate da Visa a partire da aprile 2024] 


“Il traguardo di oggi riflette l'impatto che la tokenizzazione ha avuto sull'intero ecosistema dei pagamenti da quando abbiamo introdotto questa tecnologia 10 anni fa”, ha dichiarato Stefano M. Stoppani, Country Manager Visa Italia. “I token hanno cambiato le carte in tavola, rendendo sicuri i pagamenti online e aprendo la strada a ulteriori innovazioni, dal pagamento mediante un tap del telefono a un futuro in cui sarà possibile un maggiore controllo sui nostri dati nell'era dell'intelligenza artificiale”.

Visa, che ha annunciato il traguardo raggiunto qualche giorno fa, in occasione dell’evento Money20/20 ad Amsterdam, ha emesso il suo miliardesimo token nel 2020. Grazie anche alla transizione digitale durante la pandemia, l'adozione dei token ha subito una forte accelerazione negli ultimi quattro anni. Oggi, oltre 8.000 issuer sono abilitati alla tokenizzazione, con oltre 200 mercati abilitati a questa tecnologia a livello globale. Negli ultimi 12 mesi, oltre 1,5 milioni di esercenti in ambito e-commerce hanno effettuato transazioni con i token Visa ogni giorno.  

Il futuro dei token - Trasformare l'esperienza dei consumatori
Una recente indagine Visa ha rivelato che meno di un terzo dei consumatori a livello globale sente di avere il controllo dei propri dati[footnoteRef:6], e solo poco più di un terzo comprende appieno come vengono utilizzati. Tuttavia, la tokenizzazione può aprire una nuova era di personalizzazione e sicurezza, in cui i consumatori controllano i propri dati e approvano quando e dove condividerli per un'esperienza più personalizzata.  [6:  Visa Consumer Empowerment Research, 2023 
] 


In un futuro non troppo lontano, i token dati di Visa potrebbero aiutare gli esercenti e le piattaforme di commercio a utilizzare i dati in modo trasparente, lasciando al tempo stesso il controllo alle persone, che decidono chi può accedere ai loro dati (e quando l’accesso debba essere revocato) e come questi dati possano essere utilizzati. Grazie all'intelligenza artificiale, i token dati di Visa consentono ai consumatori di visualizzare, acconsentire e revocare l'accesso alla condivisione dei dati, direttamente dalla loro applicazione bancaria.  

Mehret Habteab, Senior Vice President of Product and Solutions di Visa Europe, commenta: “Negli ultimi 10 anni, Visa ha investito nello sviluppo della sua infrastruttura di token per rendere più sicuro e semplice il commercio digitale per i consumatori e gli esercenti qui in Europa e in quasi tutti i mercati del mondo. Mentre l'intelligenza artificiale inizia a creare esperienze più personalizzate online, stiamo sfruttando la nostra esperienza in materia di token per dare alle persone un maggiore controllo sui loro dati di pagamento”. 

Visa 
Visa (NYSE: V) è tra i leader mondiali nei pagamenti digitali e facilita transazioni tra consumatori, esercenti, istituzioni finanziarie e governi in più di 200 Paesi e territori. La nostra missione è quella di connettere il mondo attraverso la rete di pagamenti più innovativa, conveniente, affidabile e sicura, che consenta a privati, aziende ed economie di prosperare. Crediamo infatti che le economie capaci di includere tutti ovunque possano far crescere tutti ovunque e riteniamo l'accessibilità fondamentale nella movimentazione del denaro del futuro. Per maggiori informazioni, visita https://www.visaitalia.com/, oltre che il blog Visa Italia.

I casi di studio, i confronti, le statistiche, le ricerche e le raccomandazioni sono fornite "COSÌ COME SONO", a scopo puramente informativo e non devono essere considerati come consigli operativi, di marketing, legali, tecnici, fiscali, finanziari o di altro tipo. Visa Inc. non fornisce alcuna garanzia o dichiarazione in merito alla completezza o all'accuratezza delle informazioni contenute nel presente documento, né si assume alcuna responsabilità che possa derivare dal fare affidamento su tali informazioni. Le informazioni contenute nel presente documento non sono da intendersi come consulenza legale o di investimento e si invitano i lettori a rivolgersi a un professionista competente qualora tale consulenza sia necessaria.
Tutti i nomi dei brand, i loghi e/o i marchi registrati sono di proprietà dei rispettivi titolari, sono utilizzati solo a scopo identificativo e non implicano necessariamente l'approvazione del prodotto o l'affiliazione a Visa.
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